En edicién cuya responsdbilidad co-
rre a cargo del “Departamento de
Prensa y Relaciones Publicas del Con-
cejo Provincial de Lima”, el mumcxplo
limefio, el mismo que remueve impo-
tente los aromas de la anchoveta abom-
bada, pubhco un folleto sobre la inau-
guracién del Puente Santa Rosa, ese
que, al final de la Avenida Tacna, con-
duce, por doble pista y en airoso arco
de hormlgon pretensado, hacia el le-
trero luminoso de “Inca Kola”. En di-
cha publicacién, que el azar trae a
nuestras manos, se afirma que don Héc-
tor el Lenador —también conocido co-
mo don Héctor el Harinero— y sus con-
cejales han ejecutado obras due “van
mas alla de las necesidades ' : sentes
trascendiendo en una proyecc.. .. iNsos-
pechable hacia el futuro”. Sin pecar de
modestia, ahi mismo se proclama que
“nunca-hasta ahora se ha hecho tanto
en tan poco tiempo”. Y, para ilustra-
cion de la popularidad de nuestro Al-
calde se publica una foto en la que una
muchedumbre (lastima que los perso-
najes del segundo plano sean mas ca-
bezones que los del primero, odioso de-
fecto de los montajes mal hechos) lle-
va la vera efigie de Garcia Ribeyro en
un cartel digno de las manifestaciones
de octubre en Moscu. Sonriente, desca-
misado y arboricida, el alcalde remon-
ta el puente como quien atraviesa, en-
cima del bien y del mal, el tormentoso
mar de la politica peruana. Si hubiera
sido cierta, esa aclamacién recompensa-
ria la elecc1on digital de Palacio que
1o llevé, hace cuatro afos, 3 la casa de
Nicolas de Rivera el Viejo.

Mas no son las frases de ponderacion
citadas, ni la foto pegada con una pe-
nosa inhabilidad artesanal, ni el bole-
tin en si que es bastante mamarrachu-
do, para hablar con lenguaje realista,
lo que mas llama la atencién. Es un ar-
ticulo que aparece en esas paginas y
que por mas que uno le da vueltas no
descubre cémo se conecta con el Depar-
tamento de Prensa y Relaciones Publi-
cas del Municipio, con el puente hacia
“Inca Kola” vy con Santa Rosa de Lima.
Se titula, con incierta frase interroga-
tiva: “;Qué beneficios dejan al pais
las operaciones de la International Pe-
troleum Company?” Se habla en él de
divisas, impuestos, salarios y promo-
cion de negocxos con ese tono optimis-
ta, de cuaquero farisaico y mercader,
caracteristico de ese organito llamado
“Noticias del Petréleo” que la IPC des-
liza a la puerta de nuestra casa con ha-
bitual abuso de confianza. ;Es que la
Municipalidad de Lima ha tomado el
partido de la empresa yanqui que de-
tenta el subsuelo patrio contra la opi-
nién publica, parlamentaria, profesio-
nal, obrera y hasta diplomatica del Pe-
ri? Es que, en el debate, que al fin ga-
nara la patria, don Héctor el Lefador,
o el Harinero, va a resultar también
desembozadamente partidario de las fi-
las del anti-Perti? ;Sera entonces don
Héctor el Petrolero? Pero si ese fuera
el pensamiento intimo del alcalde, ;lo
autoriza ello a tefir a la comuna con
los colores del entreguismo? ;Creen
los concejales que el Laudo de La Brea
y Parinas es valido? ;Si lo creen, no
les parece que es deshonroso para Li-
ma tenerles de administradores de su
vida comunal? ;Y si no lo creen, no es
légico que protesten de que se vincule
un puente nuevo con los falsos argu-
mentos de la empresa imperialista? Al-
go huele mal, aparte de la harina de
anchoveta, don Héctor.

Pero don Héctor Garcia Ribeyro, po-
dador de ficus, agitador de anchoveta
putrida y ahora vocero de la Interna-
tional Petroleum Company, ha mostra-
do la camiseta de su verdadero club (el
Nacional, por supuesto). El es, caram-
ba, miembro de la oligarquia por es-
fuerzo propio, e hizo corta pero brillan-
te carrera. Comenz6 de Alcalde de An-
con y, luego de intervenir en la cam-
pafa de “Ta lo conoces” con su modes-
to Cadillac repartiendo volantes, rea-
liz6 el sueno del municipio propio. A
él no le vengan, pues, con ideas de li-
beracion, con principios de indepen-
dencia del colonialismo, con democra-
cia socio-econdémica. El es, como todos
los de la camarilla a la que se adhirié
a temprana edad, amigo de la inver-
sién extranjera, la exportacion de al-
godon y azucar, y la importacion de
“jeeps’’. Su lema, como el de sus*corre-
ligionarios del MDP, es “;Plata o Muer-
te”. De ahi que relacxone esas obras
que ‘“van mas alla de las necesidades
presentes trascendiendo en una proyec-
cion insospechable al futuro” con la
Standard Oil y sus falacias anti-patrio-
tas. De ahi que su puente hacia “Inca
Kola” tenga estrecha conexién con las
operaciones de la IPC. De ahi, en fin,
que el folleto que comentamos se pres-
te a las infamias de la empresa impe-
rialista que nos debe y nos expolia hu-
millantemente.
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