¢Como se Gana la Batalla?

por Sebastidn

En los paises donde la cultura general ha al-
canzado un desarrollo correlativo al progreso ge-
neral, existe una conciencia cabal de lo que el libro
significa como fundamento del adelanto general.
En dichos pafses —algunos de ellos cercanos al
nuestro—, son pocas las personas que no se hallan
en situacién de “estar leyendo”, ya sea un texto
técnico que procura un conocimiento nuevo y efi-
caz para la actividad profesional del individuo, ya
sea una obra literaria o cientifica que enriquece el
entendimiento del lector. Ahi, el héabito de leer es-
t4 arraigado y funciona naturalmente. Existe una
prueba simple para verificar si un pueblo es due-
fio de tan saludable aficién: sin necesidad de acu-
dir a las estadisticas, una ojeada a la multitud que
se desplaza de un lugar a otro, cuotidianamente,
en los transportes urbanos, da ocasién de saber con
bastante precisién si la gente lee y, ademés, qué
lee. Este sencillo experimento nos puede decir cudn
difundido estd el libro en Santiago de Chile, por
ejemplo, ¥y qué escaso, paralélamente, es su uso en
Lima,

En efecto, la desproporcion entre habitantes y
librerias que revelan las cifras locales es més que
descorazonante. Contra ese desequilibrio se impo-
ne una campafia cuyos diversos aspectos —relacio-
nados, en verdad, con la economisa, la educacioén, la
vida politlca etc.— tienen que ser encarados de un
modo integral, concibiendo el programa de accion
con el &nimo téctico que exige toda batalla. Es por
eso que no resulta exagerado el belicoso nombre que
el Patronato del Libro Peruano, institucién de re-
ciente establecimiento, ha dado & su empefio por
multiplicar el consumo popular de los frutos de la
creacién literaria e intelectual de los escritores ne-
cionales. Batalla es, y batalla, en realidad, contra
esa indiferencia que lo que podriamos llamar “la
prueba del émnibus” manifiesta cada vez que in-
dagamos en la multitud sobre la inquietud espi-
ritual que mueve a] hombre comin de nuestro me-
dio. S6lo revistas frivolas, publicaciones de “co-
mics” o, en ultimo caso, novelitas intrascendentes
—y estos impresos, ademés, en no muy grande can-
tidad— se despliegan ante la vista de un buen por-
centaje de los pasajeros que todos los dias, rumbo
a su trabajo o a su hogar; se mueven de un punto
a otro de la ciudad.

¢Cémo ganar la batalla? Es importante, sin du-
da, la decisién de los escritores que se han reuni-
do en el Patronato citado, y lo es también la de
los impresores y libreros que, junto a ellos, estan
| decididos & colaborar en la lucha emprendida. No
menos esencial es la disponibilidad estatal a pres-
tar su auxilio a la campafia. Pero hace falta la
contribucién de aquellos miles de andnimos ciuda-
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danos que con su fervorosa actitud mantienen viva
la llama de la cultura: esos miles que visitan lag
librerias, que van a los teatros, que acuden a las
exposiciones de arte, que asisten a las conferencias,
que constituyen, en suma, la élite culta de nuestra
comunidad. Es indispensable formar una concien=
cia.‘colectiva. del libro, y de su valor social y eduy-
cativo, y en esa tarea el hombre de.la calle ha de
asumir un papel principalisimo. A su celo por fune
dar dicha conciencia en quienes lo rodean —famie
liares, amigos, colegas, etc.—se puede deber algin
dia el esperado renacimiento espiritual del pais
por ahora algo remoto. Se trata, aunque la expree
si6bn parezca exagerada, de encomendarle un apose
tolado laico, que consistiri en despertar en los
otros la misma sensibilidad que en €é] actia como
impulso hacia los conocimientos. Por 1l Itimo, nadie
estd, en un pais como el nuestro, libre de obliga=
ciones primarias: cada ciudadano, si puede, debo
ser un-maestro, un orientador.

Se l’qa dicho que las estadisticas de las biblio-
tecas publicas arrojan indices altos con respecto a
la c_:oncurrencia de lectores. Esto no puede sino re=-
gocijar a quienes estin empefiados en elevar el nie
vel intelectual del pais. Pero en este caso también
una ojeada a las salas de dichas entidades nos per-
mite comprobar cuédl es la composicibn de esa mae-
sa de consumidores. Son, en principio, escolares y
universitarios en tren de estudio., Sin menoscabar
en un punto los méritos de dichos jovenes, es po=
sible afirmar que ieen bajo el imperio de un deber
insoslayable, 'y no con la gratuidad que es caracte=
ristica del lector habitual y perpetuo. Y si bien es
cierto que las bibliotecas publicas cumplen una fune
cién harto beneficiosa, no es falso que sus presue
puestos de adquisicion —fuente béasica de sus fone
dos bibliograficos— son precarios, inclusive los de
la Biblioteca Nacional. De otra parte, la cultura
general de una nacién depende de la tensién entre
la produccién y el consumo: si los libros no se
compran, los escritores no pueden vivir de sus obras,
y, en consecuencia, los escritores no pueden escri-
bir. La solucién radica, mas bien, en provocar el
juego de la oferta y la demanda, inexorable ley eco-
némica de cuya vigencia estd libre, en nuestra
época, ni lo que atafie al espiritu.

Cabe confiar que la presente ofensiva en pro del
libro peruano, tan oportunamente llevada a cabo
por el Patronato, hace poco fundado ,tendri éxito.
Ello depende de muchos factores, pero no es diff-
cil mancomunar los esfuerzos para atacar a todo lo
largo de este vasto frente y vencer, a la postre, una
resistencia que nadie estd dispuesto a sostener. La
conciencia del libro crecera, entonces, en la medi=
da en que se logre que cada individuo posea una
insaciable voluntad de saber.
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