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Las facilidades otorgadas a los turistas por el
reciente Decreto sobre visacién consular y las de.
claraciones que a nuestro diario brindara el saba.
do pasado el doctor Carlos Escudero Bolofia, Di.
rector del Departamento Consular del Ministerio
de Relaciones Exteriores, hacen justificada la es-
peranza que comienza a sentirse con respecto a
un mejor tratamiento al visitante por parte de
nuestro pais. Llegar al ideal de la simple tarje.
ta —que reemplace de una vez por todas al odio-
so pasaporte, a los sellos y las firmas, a los tramites
y expedientes de morosa realizacién—es la metaala
que apuntala disposicion hace poco promulgada.
Porque, en efecto, nada predispone més contra un
pais que la resistencia, a veces acre y descomedi.
da, que los funcionarios rutinarios oponen al in.
terés bien intencionado de los posibles viajeros.
Cuanto menos contacto tengan éstos con aquéllos,
més abierta estard la hospitalidad del lugar que
se intenta visitar. En pocas palabras, méas atrac-
tivos ofrecerd un territorio al afan trashumante
de quienes gustan conocer nuevos paisajes, nue.
vos hombres, nuevas culturas.

Una Solucién Parcial

La aligeracién de las gestiones consulares, sin
embargo, es la parcial solucién de una de las ca-
ras del problema turistico peruano. El reverso
lo constituye la cuestion de la propaganda. exterior,
es decir, la manera cémo se llama al turista y se
lo invita a venir. Si lo primero depende de una
mejor organizacion burocratica, lo segundo debe o-
bedecer a un plan técnico, el cuel, en el caso del
Perti, necesita de su total elaboraciéon. En dicho
programa no s6lo debe contemplarse la trascen.
dencia de difundir en el extranjero las particula.
ridades de nuestra nacién, sino también convie.
ne:incluir un dispositivo que oriente e las empre-
sas de viajes y transportes a encaminar su pu.
blicidad con relacién al pais.

No deja de ser admirable, por ejemplo, que la
representacion diplomética en Buenos Aires haya
permitido que una compafia de aviaciéon pusiera
en el centro de la ciudad del Plata, durante mu-
cho tiempo, un cartel luminoso recomendando el
viaje a Lima, en el cual figuraban, en extrafia
mezcla, un indio tocando la quena, una airosa
llama, el perfil de la Catedral y, como fondo,
unas montafias nevadas. Los miles de transeuntes
portefios que contemplaron dicho aviso deben hoy
creer que nuestra capital es una villa andina
poblada por ciertos pintorescos personajes indige-
nas que soplan el viejo instrumento incaico y pa-
sean sus auquénidos frente al primer templo de la
ciudad.

Esta historia no es distinta a la que cuenta
blun buen amigo del autor de estas lineas. En Pa-
ris, un habitante de Montparnasse, al descubrir
que se hallaba ante un ciudadano del Peri, ex-
clamé con verdadera admiracién: “;Ud. es del
Peri? jOh, yo vi una pelicula sobre su pais! jUds.
reducen maravillosamente las cabezas!” Y no es
de sorprender. Podemas preguntarnos qué es lo que
han hecho los gobiernos para dar & conocer en el
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orbe que somos una comunidad con un esplen-
doroso pasado, un presente serio y un porvenir
que tratamos de convertir en brillante, y tendre-
mos que respondernos que nada. Es l6gico y expli-
cable pues, que se nos identifique con la famo-
sa estampa del indio, la quena y la llama, o con
las tenebrosas historias de los jibaros. El Diccio-
nario- Larousse —que se vende a todo bombo en
una libreria del centro de Lima— ofrece una cu-
riosa version de la historia patria, y sin embargo
nadie —excepto un lector de nuestro diario, que
escribiera hace unos meses una carta denuncian-
do los absurdos que esa pequefia en~-~lopedia con-
tiene con relacién al Peri— se ha ocupado en re-
tirar de la circulacion el libro y dirigirse a.la em-
presa editora con el objelo de que enmiende .dicho
articulo. Después de todo, aquel texto es consulta-
do en todo el mundo y es tenido como exacto.
Todos los Medios de Difusion P

El plan de propaganda exterior debe. ser muy
amplio. Ha de utilizar todos los medios de dify-
sion. Para ello, por cierto, serd necesaria la.crea-
cién, quizd si adscritas a las embajadas, de ofi-
cinas cuya labor consista en poner al alcance del
publico extranjero el material de informacién in-
dispensable para tener un conocimiento previo de
los atractivos turisticos del Peri. Ese material
consistird en publicaciones —folletos especialmente
preparados, diarias y revistas locales, fotografias
y guias con itinerarios y mapas, etc.—; carteles y
afiches, para distribuir en las agencias turisticas,
en los establecimientos comerciales y en los luga-
res publicos donde hay gran afluencia de personas
en situacién de viajar; cintas cinematograficas,
que se proyecten en locales adecuados, que mues-
tren diversos aspectos de nuestra realidad tanto del
pasado —ruinas, restos arqueoldgicos, monumentos
histéricos y artisticos— cuanto del presente en :lo
que atafie a distracciones, zonas vacacionales, pais
sajes y, también, vida cultural, industria y po=-
sibilidades en estado de desarrollo para el porve=
nir; audiciones radiales, en las cuales- se den np-
ciones de los variados matices de nuestra existen-
cia en textos amenos y agradables, y cualquier otra
clase mas de publicidad viva y eficaz.

De esto a lo que hoy sucede, hay un abismo.
Para muestra véase el siguiente botén. Hace poco
se celebré en Dakar una exposicion internacional
de afiches turisticos. La organizacién encargada de
reunirlos se dirigi6 a una empresa que actia en
el Peri y ésta, luego de agotar gestiones ,tuvo que
responder que no existifan carteles sobre nuestro
pais. Lo peor del caso es que, aunque pocos, los
hay, pero no funciona ningun organismo que trate
estos asuntos y, en consecuencia, no se encuen-
tra a quién acudir para obtenerlos. El panorama
es desolador. Bien se ve que, como se dijo al co-
menzar esta nota, no bastan las nuevas disposi=
ciones para la visacién, Ni siquiera la dacién de la
providencial “tarjeta de turismo”. Urge en toda
caso, encarar el problema de una manera inte-
gral, exhaustiva y plena, y ello sélo se logrard,
cuando se le considere en toda su insoslayable im-
portancia. \




