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;Qué es un Editor?

por Sebastidn

Alguien, que intentara alguna vez
| establecey en Lima una empresa
editorial, se quejaba de su fracaso
con mas o menos estas palabras:
|“¢Como se pueden publicar libros
| peruanos si el publico no los com-
pra? Uno elige un autor de pres=-
tigio y un titulo atrayente, procu-
lrz. que la impresion sea decorosa y
| que el precio de venta sea discreto,
y el libro se queda en los depositos
Ly alli envejece irremediablemente...
| Esto no tiene. remedio”. Y afiadia”,
con abatido tono, que sus inversio-
nes en’ este campo habian consti-
tuido una absoluta pérdida. Cual-
 quier librero, al que se interrogue
| al respecto, respondera con pala-
| bras y conclusiones semejantes. No
| se trata —a pesar de que no es el
| Peri un gran consumidor de lectu-
lra— de falta de interés por el li-
| bro. Cifras de importacion crecien-
| tes nos hablan con claridad meri-
| diana del progresivo aumento de la
!dcmanda libresca y del cada dia
|mas animado interés de] publico
| por las publicaciones de la mas
| variada indole.

¢Qué sucede, pues, con el libro
[ peruano? Aparte la circunstancia
del alto costo de la impresién y de
|1a insuficiente calidad grafica de la
|edicién local, de las cuales nos he-
|mos ocupado hace poco, se puede
afirmar que las ideas de] frustrado
iindusu’ml del libro, cuyas palabras
|se citan arriba, y la generaliza-
fda y pesimista opinién con
|cion al escaso eco que los autores
| peruanos encuentran en los lec-
|tores, se basan en una experiencia
|que no puede considerarse defini-
tiva. En primer lugar,
editor no consiste en tomar un ori-
| ginal, llevarlo a la imprenta, corre-
|gir las pruebas y entregarlo sin
[mas a las librerias, Hechas las cosas
de este modo, fracasan no sélo un
| libro sino también un jaboén, una
bebida gaseosa o cualquier clase de
producto de primera necesidad. Na-
da se puede lanzar al mercado en
{la idea de que solo, por su propia
gravitacion, ha de reclamar la a-
tencion general y convertirse en
objeto de la demanda.

Los editores extranjeros han
montado, ademas de una organiza-
cién técnica que abarca desde la
asesoria para la eleccion de] libro
hasta su distribucion en el merca-
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do mas amplio, una verdadera ofi-

cina de publicidad. Al ojo de buen

cubero que el editor posee, anade

una especie de facilidad para fa- |
bricar, en torno al libro y al escri- |
tor que lo firma, un verdadero mi- |
to. Conozco el caso de una noveia |
breve y nada extraordinaria a la

cual el editor concedid, a traves de |
articulos ajenos, polémicas, carteles, |
rumores, conferencias y discusiones

de café, un prestigio tan grande

que en la actualidad, con ser muy

inferior a otras, ha alcanzado la

séptima edicién y continiia siendo |
la piedra de escandalo de los co-

rrillos de una capital suramericana.

En ciudades apartadas del hemis- |
ferio he visto librerias en cuyos €s- |
caparates la famosa novelita se a- |
nunciaba con términos sensaciona- |
les. Porque el juicio critico lo re-

serva e] editor para la historia. No

|le interesa, y esta bien, si la obra‘
|es perdurable o no. Exige un nivel

minimo de calidad literaria, de ofi- |
cio en el autor y de interés en el |
asunto, puesto que esta indiferen- |
{cia por la permanencia del libro a |
| través de los tiempos no significa

en modo alguno que preste su fa-

vor a cualquier mamarracho. El

editor hace el libro y lo difunde

| por los medios mas modernos y ac-

| tivos de la propaganda, tal como el

| fabricante de cualquier objeto a-

nuncia a toda voz la hondad de su

niercaderia.

| No conozco un solo caso en que

|alguno de nuestros voluntariosos

|aprendices de editor haya actuado

en esta forma. Y creo indispensa-

ble, en consecuencia, que los que

en estos momentos, con espiritu

optimista y auténtica vocacion,  se

| han dado a la tarea de hacer el li-

bro peruano, recuerden cuan im-

‘pm'r,ante es este aspecto de la in-

|dustria que han emprendido con

|tanto fervor. Es necesario que ese

{libro sea de grato aspecto exterior,

{de calidad intelectual y de un pre-

icio que no lo convierta en un ar-

| ticulo de lujo. v es urgente también

}que en torno a su aparicion se sus-

|cite’ un debate vivo y provechoso.

Es ejemplar, por lo que ensefia, €l

|caso del comercio de pintura en

;L‘xma. Hace un lustro no habia en

| esta capital una sola galeria de ar-

(te, ni se sabia de la existencia de

{mas de uno o dos coleccionistas.
| Hoy, al cabo del esfuerzo de unos
| pocos, puede decirse que se ha su-
ipm‘ado en tal orden a algunas ca-
| pitales del continente y que se esta
len camino de lograr un verdadero
lambicnte artistico.

f Al argumento de aquel frustrado
|editor sobre la impasibilidad del
publico local hacia el libro nacional
ipuede refutarse aseverando que no
hacer libros. La mision
| del editor es también, y quiza prin-
| cipalmente, hacer lectores. Y “a és-
ftos hay que convocarlos y multipli-
| carlos por intermedio de una cam-
|pafia intensa que les despierte la
curiosidad y se las cultive. Es errd-
Inep pensar que el problema no tie-
[ne remedio. Por supuesto que. el
leditorial no es un negocio lucrativo
‘;de inmediato. Quien abra la brecha
}obtendra, aparte de los bheneficios
[materiales, una utilidad que no
}puede medirse con el rasero de las
{cifras: la de haber dade un impul-
|so fundamental para la cultura del
| pais.




